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Nieuw l i c ht

‘Ik ben designmoe’, Luc van Hoeckel, ontwerper van een
doe-het-zelfpakket voor een minifabriekje, pagina L18
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Bestel op nrclux.nl/film

Vorig jaar lieten wij u kennismaken met het eerste seizoen van deze echte western in een modern
jasje. De rauwe serie Hell on Wheels speelt zich af vlak na de burgeroorlog in 1865. De slavernij is
ten einde, maar racisme, bruut geweld en wetteloosheid zijn aan de orde van de dag.

In de reizende nederzetting Hell on Wheels werkt
ex-soldaat en echte zuiderling Cullen Bohannen nog
altijd aan de aanleg van de eerste Amerikaanse
transcontinentale spoorlijn die beschaving en vooral
welvaart moet brengen. Ondertussen tiert de corruptie
welig en maken hebberigheid en verraad het leven
in de nederzetting steeds lastiger.

Seizoen 2

2495

Seizoen 1 & 2

samen

4200

Hell on Wheels
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Thijs Wolzak
fotografeert elke
week een bijzonder
interieur. Deze
week een oud
paardenstalletje in
A m s te rd a m .

Huis Toen Pepe Heykoop (29) en Annemarijne Bax (31) hun huisje
in een steeg achter de Nieuwmarkt in Amsterdam kochten, was er
geen sprake van wat achterstallig onderhoud, het was, zegt Pepe,
één rotte puinbak. „Authentieke details? Er wáren helemaal geen
authentieke details!”Eerst heeft Pepe met een vriend het betere
bouwvakkerswerk gedaan,later deed ook Annemarijne fulltime
mee aan de verbouwing van de twee woonlagen plus nok die vol-
gens de overlevering ooit een paardenstal waren. De authentieke
details, die regelden ze zelf wel. Links zien we een oud dakraam uit
de boerderij van de grootouders van Pepe, het granieten aanrecht-
blad komt daar ook vandaan. Zo komt het hele interieur uit oude
inboedels. Onder het aanrecht staat een vaatwasser van Markt-
plaats, ernaast een stapel archiefbakken. „Dat schooien en schar-
relen is gewoon leuk. Afdingen ook,”zegt Pepe. Annemarijne
koopt wel eens nieuw servies. „Van dat mooie dunne porselein.”

Interieur Behalve talloze objets trouvés zien we hun beider werk.
Onder de trap hangen van Annemarijne houten blokjes met foto’s

die samen één werk vormen. Op tafel een lamp uit de Skin-collectie
van Pepe, waarin hij oud materiaal met restjes leer bekleedt. En op
de bovenste plank in de keuken staat een papieren vaas, een pro-
ject van Pepe in samenwerking met de Tiny Miracles Foundation:
vrouwen uit de rosse buurt van Mumbai verdienen met de produc-
tie van de vazen, van de opbrengst gaan kinderen naar school.
Maar eh...een vaas van papier? „Je zet er gewoon een lege fles in.”

Van Ikea „Een dekbedhoes en de keukenkraan. En onlangs
kochten we een hutje aan zee dat volstond met Ikea-spullen. Die
staan nu op Marktplaats”, zegt Pepe.

Bij brand meenemen Annemarijne neemt haar foto’s en appa-
ratuur mee. En Pepe het viooltje van zijn moeder, die tien jaar ge-
leden overleed.

Het�werk�van�Pepe�Heykoop�is�op�de�Dutch�Design�Week�te�zien�in
TAC,�Vonderweg�1,�Eindhoven.�Tiny�Miracles�zie:�pepeheykoop.nl
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Marcel Wanders is 25 jaar ontwerper en krijgt een
tentoonstelling in het Stedelijk Museum. ‘Niet succesvol

zijn heeft altijd een reden’, zegt hij bij een tonijnsalade.
tekst Rinskje Koelewijn foto Ilja Keizer

Als businessman
ben ik een amateur

CV

G�e�b�o�re�n�2�juli�1963,
B�ox�t�e�l
Burgerlijke�staat
s�a�m�e�nw�o�n�e�n�d
Opleiding Ku�n�s�t�a�ca�d�e�-
mie�in�Eindhoven�(niet
afgemaakt),�Maastricht,
Arnhem,�Hasselt
Eerste�baan vuurwerk
verkopen,�caravans�was-
sen
Boek Een�beknopte�ge-
schiedenis�van�alles va�n
Ken�Wilber,�theoreticus
van�de�transpersoonlijke
p�syc�h�o�l�o�g�i�e
Film„Mag�het�ook�video
art�zijn?�Poison�is�a�wo-
m�a�n’s�weapon�van�Ryan
Gander
Muziek „Alle�muziek�van
Jacob�ter�Veldhuis.�Mo-
dern�klassiek.”
Sport „Rennen�op�de
hardloopband.�Klimmen
en�skiën�ben�ik�nu�aan
het�leren.”
Onmisbaar�„Twijfel�en
zekerheden,�een�interes-
sante�battle.”

M
arcel Wanders, product- en interieurontwerper
was het bijna vergeten. Of nou ja, niet vergeten,
laten we zeggen: hij was op het afgesproken tijd-
stip nog thuis aan het werk. Gaf niks, want ik was
al min of meer bij hem thuis. Ik zat in een stoel
die hij ontwierp – een brandweerrode hangstoel
– in de lobby van zijn hotel (het Andaz hotel in
Amsterdam), te kijken naar videokunst uit zijn
kunstverzameling. Zijn geest was er; in de gou-
den elandskop boven de openhaard, de lampen
als kerkklokken, de blauwe standbeelden op
klompen.

Dan komt Marcel Wanders (50) aansnellen.
Koptelefoon om de nek, gestreept T-shirt, broek
met wijd uitlopende pijpen, gympies. We gaan
naar het restaurant in het hotel. Hij kiest de gro-
te tafel in de serre met uitzicht op de tuin. Die
tuin is ook zijn ontwerp. Het hotel werd in de-
cember opgeleverd, hartje winter. „De hele zo-
mer kwam ik even langs om mijn visie te zien op-
bloeien.” Voor hem heel bijzonder, een project
zo dicht bij huis. Hij ‘de e d’ ook hotels in Bonn,
Miami, New York en Doha. Maar dit is op loopaf-
stand van zijn kantoor in de Jordaan. „Va n d a a g
herken ik voor het eerst mijn oorspronkelijke te-
kening. Mijn eigen beeldtaal.” Hij noemt het een
typische kijktuin. „Je moet steeds opnieuw kij-
ken of het klopt wat je ziet.” Ik zie wilde bloe-
men, bruggetjes, een laantje met daarlangs
standbeelden van mannen die hun handen als
een toeter voor hun mond vouwen. „Ze fluiste-
ren je in wat je droomde”, zegt Marcel Wanders.
Het lijkt meer op schreeuwen, zeg ik. Marcel
Wanders sluit kort zijn ogen: „Ze schreeuwen
s t i l te . ”

Hij bestelt bruiswater, en voor ons allebei een
salade met verse tonijn. Tweeënhalf jaar geleden
nam hij zich voor om nu, op zijn vijftigste, ster-
ker te zijn op alle gebieden. Fysiek, sociaal, rela-
tioneel, economisch, artistiek. „Gewoon, snoei-
hard erop af.” En, gelukt? Nou en of. Twee dagen
voor zijn verjaardag liep hij een marathon op de
loopband bij hem thuis; hij eet gezond en groen

(geen vlees, weinig vis); hij is gaan samenwonen
met zijn Zweedse vriendin. En in februari 2014
komt er in het Stedelijk Museum in Amsterdam
een overzichtstentoonstelling van zijn werk. Hij
is dan precies vijfentwintig jaar designer. Be-
kend van zijn Knotted Chair (gemaakt van ge-
knoopt touw) uit 1996, zijn Egg Vase (1997), zijn
One Minute Sculptures (2004), voorwerpen die
hij in een minuut vormgeeft. Genoeg over wat
hij heeft gedaan. „Ik wil weer vooruit kijken.” Hij
zegt dat hij een MBA-opleiding gaat doen aan IN-
SEAD, een topinstituut in de buurt van Parijs.
Hij? Een loodzware managementopleiding?
Ho e z o?

Marcel Wanders heeft een bloeiend bedrijf
gebouwd rond het merk dat hij zelf is. Hij is me-
dedirecteur van het designlabel Moooi, heeft
een eigen ontwerpstudio met vijfenveertig
mensen in dienst, doet opdrachten voor inter-
nationale merken. Hij maakt lampen, cosmeti-
ca, sieraden. En nu zegt hij dat hij wil „g ro e i -
e n”? Hij knikt. „Als businessman ben ik een
amateur. Ik wil mijn business skills naar een ho-
ger niveau tillen.” Grappig, zeg ik. Collega-de-
signers verwijten hem toch dat hij te veel als za-
kenman denkt en te weinig als kunstenaar? Ik
haal aan wat kunstenaar Daan Roosegaarde
laatst zei in de Volkskrant: „Marcel Wanders is
een gewaardeerde collega. Maar het is een
nachtmerrie dat hij zijn werk is gaan verkopen.
Het is copy-paste geworden.”

Marcel Wanders leunt iets achterover in zijn
stoel en zegt eerst een tijdje niks. Dan zegt hij dat
zijn kantoor sinds de zomer een persstop heeft
ingesteld. In Nederland althans. En blijkbaar
herinnert hij zich ter plekke waarom ook alweer.
„In elk ander land buiten Nederland zou dit ge-
sprek nooit zo worden gevoerd.” Altijd dezelfde
kritiek. Altijd maar dat herkauwen van het ver-
wijt dat hij te commercieel is. Tegen kunstenaars
die zich over hem beklagen, kan hij alleen maar
zeggen: „Niet succesvol zijn heeft altijd een re-
de n . ” En verder... „De kritiek is zo Nederlands.
Zo de calvinistische mentaliteit van de design-
fundamentalisten hier.” Het is moeilijk, zegt hij,
om mijn werk hier te doen. Het enige dat hem
voorlopig in Nederland houdt, is zijn dochter
Joy. Ze is vijftien en woont met haar moeder in
Brabant. „Maar straks is mijn thuis misschien
wel in Londen. Of Berlijn. Tokio.”

Om de kou uit de lucht te halen, vraag ik wat
hij wil leren op de MBA-opleiding. „Weet ik nog
niet. Ik hoop dat iemand me daar zegt wat ik
moet leren.” Zijn medestudenten zijn professio-
nals uit alle werelddelen, er zitten directeuren

van multinationals tussen. „Ik ontmoet mensen
die ik mijn hele leven for no reason ben ont-
vlucht .” Uit gewoonte heeft hij zich altijd om-
ringd met dezelfde soort mensen. „Dat praat
makkelijk, het is gezellig.” Maar nu wil hij een
ander Umfelt , en een andere t o ol b ox . „Met niet-
creatieven op een andere manier kijken naar
creativiteit. Daar word ik ook een betere ontwer-
per van.” En wat nou als dat nieuwe ‘Um fe l t ’
hem zegt dat het helemaal anders moet? „L eren
is nooit comfortabel.” Maar laat hij het zich wel
zeggen? „Daar stel ik me voor open.” Wordt dat
lastig? Hij glimlacht. „Ik ben niet heel corrigeer-
b a a r. ”

Timmerman

De vraag is: wat gaat hij straks met zijn nieuwe
kennis doen? Hij heeft grootse plannen, zegt hij.
Radicale plannen zelfs. Veel meer wil hij er nu
niet over zeggen. „Maar het is altijd nuttig om te
weten hoe een bedrijf gerund wordt. Op de
kunstacademie blijft dat onderbelicht.” Niet zo
gek dat je dan kunstenaars krijgt die prachtige
ideeën hebben, maar zich niet afvragen of ie-
mand zit te wachten op hun idee. „Ze vergeten
de timmerman die hun tafel of stoel moet ma-
ken, en de winkelier die het moet verkopen. Dat
zijn ook mensen met personeel in dienst, een
hypotheek en een auto.” Hij, zoon van ouders
met een winkel in huishoudelijke artikelen,
heeft altijd oog voor het belang van degenen te-
genover hem aan tafel. „Je moet ervoor zorgen
dat je met een oplossing komt voor alle stakehol-
de r s . ” Dat heet ook wel een compromis? „Nee.
Ik wil uitkomen op wat voor iedereen de gaafste
oplossing is. Dat iedereen zegt: I want to buy
what I sell.”

Onze borden worden weggehaald. Hij bestelt
thee voor twee. Ik vraag waarom hij eigenlijk als
student van de kunstacademie in Eindhoven
werd gestuurd. „De docenten vonden me te ex-
per imenteel.” Dat klinkt als een verkapt compli-
ment. Net als ‘te ervaren’ of ‘te hoog opgeleid’

bij een sollicitatie. „Toen voelde dat niet zo. Ik
zat te huilen op de stoep. Een vriendin, een goe-
de vriendin zelfs, zei: ‘Zie je wel. Design is niet
voor mensen zoals jij.’” Wat bedoelde ze daar-
mee? „Blijkbaar hoorde iemand met mijn ach-
tergrond niet thuis op een academie.”

Zijn achtergrond is niks bijzonders, zegt hij. Of
in elk geval niet creatief. Hij is de middelste van
twee broers en twee zussen, groeide op in Box-
tel, zijn ouders werkten in de winkel. „De kapot-
te apparaten uit de winkel kreeg ik. Die sloopte
ik en zette ze weer in elkaar. Hoe iets in elkaar
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De�rekening

Andaz�Hotel
Prinsengracht�587,�Amsterdam

1�Sourcy�rood 5,50
2�chef�special�Niçoise 38�,0�0
2�verse�munt�thee 1�0�,0�0

To�t�a�a�l 53,50�euro

‘Blijkbaar hoorde

iemand met mijn

achtergrond niet

thuis op een

a c a d e m i e’

zit, boeide me. Op mijn tiende begreep ik al de
logica van bouwen.” Zijn ouders lieten hem, niet
helemaal van harte, naar de academie gaan.
Maar dat ging dus snel mis. Wat deed hij ver-
keerd? „Ik knaagde te veel aan hun basis.” Hij zal
het uitleggen. Begin jaren tachtig was Bauhaus
de dominante stijl op de academie; functioneel
design, eenvoudig, efficiënt. Ongeveer in die-
zelfde tijd ontstond in Italië de Memphis-stijl;
asymmetrisch, felgekleurd, aparte materialen.
„Toen ik dat ontdekte... Zo kon het dus ook.”
Voor hem was dat een „Dar win-achtige” o n tde k -
king. „In design is er ook zoiets als evolutie. Het
een komt voort uit het ander.” Dat is een „fo k -
king basale gedachte”, zegt hij. „Ik realiseerde
me dat een designer aan de basis moet k n a ge n
van het design dat er al is.”

Soms betekent ‘de signevolutie’ dat het nieuwe
ten koste gaat van het oude. En dat brengt Marcel
Wanders in gewetensnood. Nieuw kopen en het
oude weggooien is niet duurzaam. Je zou het mis-
schien niet meteen zeggen als je zijn uitbundige
ontwerpen ziet, maar duurzaamheid is héél be-
langrijk voor Marcel Wanders. „Een key factor.”

Niet duurzaam in de zin van onverslijtbaar, of
‘biologisch afbreekbaar’, of ‘gemaakt van na-
tuurlijke materialen’. Nee, duurzaamheid zit
volgens Marcel Wanders in het hoofd. In het
hoofd van de ontwerper die „waarde toevoegt”
aan een product, en de koper die „waarde toe-
ke n t ” aan dat product. Als mensen iets maar
mooi genoeg vinden, gooien ze het niet weg. Al-
leen: er zijn zes miljard mensen. Mensen die el-
ke dag economische beslissingen nemen: dit

koop ik, dit niet. En al die mensen stuk voor stuk
verleiden tot de aanschaf van een duurzaam
product, dat duurt veel te lang.

A f dw i nge n

Mondjesmaat onthult Marcel Wanders nu iets
over die radicale plannen van hem. „Je moet
mensen duurzame dingen verkopen zonder dat
ze in de gaten hebben dat het goede producten
zijn.” Hoe? „Afdw i n ge n . ” Hoe? Marcel Wanders
glimlacht nu sfinxachtig. „Ik kan alleen zeggen
dat ik hier als creatief tekortschiet.” Vandaar het
andere Umfelt en die nieuwe toolbox? Gelukkig,
hij knikt. Heb ik toch iets van wat er in hem om-
gaat begrepen. „Na mijn MBA kan ik de conver-
satie aangaan met mensen die wel iets kunnen
a fdw i n ge n . ”

Marcel�Wanders: „Een�designer�moet�aan�de�basis�knagen�van�het�design�dat�er�al�is.”Met�zijn�dochter�Joy�maakte�hij�‘One�Minute�Sculptures’. Ze�kleiden�één�minuut�en�het�resultaat�werd
afgebakken�en�van�een�goudlaag�voorzien.
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Veel afgestudeerden van de Design

Academy in Eindhoven verbeteren

de wereld en beginnen bij zichzelf.

tekst Arjen Ribbens

N i e uw
l i c hte rs

Wat�Lowtech�machines�om�plastic
te�kunnen�recyclen,�een�ontwerp
van�Dave�Hakkens (25).

Wa�a�ro�m�Plastic�is�een�fantastisch
materiaal,�zegt�Hakkens:�licht�van
gewicht,�sterk,�eenvoudig�te�vormen
en�goed�recyclebaar.�Toch�herge-
bruiken�we�slechts�tien�procent�van
ons�plastic�afval;�veel�oud�plastic
wordt�verbrand�of�naar�China�ge-
transporteerd.�Een�rondgang�langs
Nederlandse�fabrikanten�leerde�de
ontwerper�dat�onze�plasticmachines
te�geavanceerd�om�gerecycled�plas-
tic�als�grondstof�te�gebruiken.�Hak-
kens�ontwierp�machines�die�dat�wel
kunnen.�„Ze�zijn�simpeler,�en�wat
l�a�n�g�z�a�m�e�r.�”
Een�oplossing�vinden�voor�een�af-
valprobleem�geeft�de�jonge�desig-
ner�meer�voldoening,�zegt�hij,�dan
„de�zoveelste�nieuwe�stoel�ontwer-
p�e�n”.

Over�vijf�jaar „Dan�heb�ik�een�ont-
werpstudio�die�met�ideeën�komt�om
de�wereld�in�de�goede�richting�te
duwen.” d�ave�h�a�k�ke�n�s�.�n�l

Wat�Een�communicatieprotocol�voor
ziekenhuizen�om�de�behandeling�van
kankerpatiënten�voor�hen�inzichtelijk
te�maken,�een�ontwerp�van�Re�n�e�e
Scheepers (�22)�.

Wa�a�ro�m�Het�merendeel�van�de�in-
formatie�die�artsen�geven�aan�kan-
kerpatiënten�wordt�onmiddellijk�verge-
ten.�Renee�Scheepers�liep�een�tijd
mee�met�de�oncologen�van�Instituut
Verbeeten�in�Tilburg.�Daarna�ontwierp
ze�een�routekaart�waarmee�het�be-
handeltraject�voor�kankerpatiënten
met�behulp�van�tekeningen�inzichtelijk
gemaakt�kan�worden.�Instituut�Schee-
pers�is�enthousiast;�vanaf�november
gaat�Scheepers�daar�aan�de�slag�om
haar�eindexamenwerkstuk�in�te�voe-
re�n�.
„O�n�t�w�e�r�p�e�r�s”,�zegt�Scheepers,�„moe-
ten�antwoord�geven�op�actuele�vra-
gen.”

Over�vijf�jaar�„Dan�werken�alle�be-
stralingscentra�in�Nederland�met�mijn
programma�en�ben�ik�bezig�met�het
verbeteren�van�andere�onderdelen�van
de�zorgsector.” re�n�e�e�sc�h�e�e�p�e�r�s�.�n�l

Simpel�plastic

Kaart�met�behandelroute
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Stukje�taart,�AAD?

Wa�t�Gezelschapsman�AAD,�verkrijg-
baar�in�verschillende�kleuren�plastic,
een�ontwerp�van�Bart�Eysink
Smeets (25).

Wa�a�ro�m�AAD�staat�voor�Artificial�At-
mosphere�Design.�Eysink�Smeets
wilde�de�draak�steken�met�kunststof
sfeermakers�voor�in�huis,�zoals
kunstbloemen�en�nephaarden.
„Koud�spul,�van�nare,�harde�mate-
rialen.�Met�AAD�wilde�ik�die�engheid
uitvergroten.�Zo’n�gezellig�mannetje
als�je�in�de�Jordaan�op�straat�ziet
zitten,�maar�dan�van�hard�plastic.”
Tot�zijn�verrassing�bleek�zijn�ont-
werp�een�sociale�functie�te�hebben.
Het�station�van�Almere�en�een�te-
huis�voor�bejaarde�dementen�toon-
den�belangstelling�voor�zijn�gezel-
schapsman.�Eysink�Smeets�met�een
lach:�„Ja,�en�AAD�doet�het�ook�goed
als�inbraakpreventie.�Zet�hem�achter
de�vitrage�en�inbrekers�blijven�weg.”

Over�vijf�jaar Eysink�Smeets�werkt
inmiddels�als�art�director�bij�recla-
mebureau�KesselsKramer�in�Amster-
dam.�„Ik�ga�nog�meer�gekke�ver-
halen�vertellen.” barteysinksmeets.nl
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Wa�t�EasyFuneral,�een�voorstel�van�ontwerper�Mark�Berkers (25)
voor�een�prijsvechter�in�de�uitvaartbranche.

Wa�a�ro�m�Twee�jaar�geleden�overleed�Berkers’ vader.�De�begrafenis
kostte�tot�zijn�schrik�6.000�euro.�„Een�plakje�cake�in�de�aula:�1,50
euro.�De�eenvoudigste�kist,�zes�plankjes�hout:�800�euro.�Voor�dat
geld�koop�je�bij�Ikea�twintig�simpele,�houten�kasten.�Het�is�misbruik
maken�van�kwetsbare�mensen.” Zijn�EasyFuneral�biedt�een�com-
plete�begrafenis�voor�duizend�euro,�onder�andere�met�een�kar-
tonnen�kist.�„Zie�het�als�een�knipoog,�of�als�een�opgestoken
m�i�d�d�e�l�v�i�n�g�e�r.�” Volgens�Berkers�kunnen�jonge�ontwerpers�het�zich
niet�meer�veroorloven�om�mooie�stoelen�maken.�„Wij�moeten
oplossingen�bedenken�voor�sociaal�relevante�vraagstukken.”

Over�vijf�jaar „Hopelijk�houd�ik�me�dan�als�zelfstandig�ontwerper
bezig�met�maatschappelijke�vraagstukken.�Mensen�wakker�schud-
den,�dat�is�wat�ik�wil.” m�a�r�k�b�e�r�ke�r�s�.�n�l

Hoe�mannelijk�was�Hatsjepsoet�eigenlijk?

Wa�t�‘Forget�the�gender’,�een�serie�fo-
t�o’s�van�Matthijs�Holland (24).�De
ontwerper�portretteerde�zichzelf�als
historische�personages�met�een�an-
drogyn�voorkomen,�zoals�de�Egypti-
sche�farao�Hatsjepsoet,�pausin�Johan-
na,�Hendrik�III�van�Frankrijk�en�de
bekende�Berlijnse�travestiet�Charlotte
von�Mahlsdorf.

Waarom�Wat�mannelijk�en�vrouwelijk
is,�ligt�vast�in�onwrikbare�sociale�nor-
men.�Met�zijn�project�hoopt�Matthijs
Holland�op�meer�ruimte�voor�het�in-
dividu:�„Ik�draag�vaak�vrouwenkleren

en�veel�sieraden.�Dat�roept�op�straat
weerstand�op.” Laten�we�een�voor-
beeld�nemen�aan�Hema,�zegt�de�ont-
werper.�„Die�gebruikte�laatst�een�man-
nelijk�model�voor�een�campagne�voor
nieuwe�beha’s.�Het�bijzondere�was�dat
dat�gebeurde�zonder�enige�poeha.”

Over�vijf�jaar�„Dan�ben�ik�een�zelf-
standig�ontwerper�die�om�zijn�per-
soonlijk�handschrift�gevraagd�wordt
als�art�director,�bijvoorbeeld�voor�vi-
deoclips.” matthijsholland.nl
Graduation�Show�2013 met�werk�van

B�u�d�g�e�t�b�e�g�rave�n

Wa�t�Doe-het-zelfpakket�voor�minifabriekjes�om�bijvoorbeeld�zalf�of
brood�te�produceren.�Ontworpen�door�Luc�van�Hoeckel (25)�om�de
zelfredzaamheid�van�Oegandese�oorlogsslachtoffers�te�vergroten.

Wa�a�ro�m�Van�Hoeckel�wil�ontwerpen�„voor�de�90�procent�van�de
wereldbevolking�die�zich�geen�design�kan�permitteren”.�In�Malawi,
Nepal�en�Oeganda�zag�hij�hoe�lastig�het�voor�minderbedeelden�is
om�een�bedrijfje�te�beginnen.�Voor�hen�ontwerpt�Van�Hoeckel�di-
verse�starterspakketten�voor�minifabriekjes�die�ter�plekke,�met�lo-
kaal�beschikbare�materialen,�kunnen�worden�vervaardigd. De�pic-
togrammenhandleidingen�maken�ze�ook�geschikt�voor�analfabe-
ten.�„Ik�ben�designmoe”,�zegt�Van�Hoeckel.�„De�switch�naar�so�c�i�a�l
design geeft�mij�zoveel�energie.”

Over�vijf�jaar „Dan�is�ons�ontwerpbureau�Single�Spark�op�grote
schaal�actief�in�Afrika.” l�u�c�va�n�h�o�e�c�ke�l�.�n�l

Fabriek�met�handleiding

126�studenten�van�de�Design�Academy�van�19�t/m�26�oktober,�Emmasingel�14
en�in�het�Van�Abbemuseum,
Bilderdijklaan�10�in�Eindhoven.�d�e�s�i�g�n�a�ca�d�e�my.�n�l
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Lampen�als�huisdieren

A�d�ve�r�t�e�n�t�i�e

Wat�Drie�door�Sanne�Ree�Barthels
(23)�ontworpen�meubels�om�het�con-
tact�met�Alzheimerpatiënten�te�verbe-
teren:�een�minikeuken�voor�het�bak-
ken�van�appeltaarten,�een�kapstoel
met�een�droogkap,�en�een�‘wollator’,
een�tweepersoons�rollatorbank�om�sa-
men�te�breien.

Wa�a�ro�m�Tijdens�een�stage�in�verzor-
gingshuis�Vitalis�Vonderhof�in�Eind-
hoven�ontdekte�Barthels�dat�een�in-
tieme�setting�met�herkenbare�activi-
teiten�het�contact�met�dementerende
patiënten�een�impuls�kan�geven.�„Met
mijn�meubels�kon�ik�in�korte�tijd�een
vertrouwensband�met�patiënten�op-
bouwen.”
Over�de�populariteit�van�social�design,
zegt�Barthels:�„Ik�heb�het�sociale�ef-
fect�van�een�stoel�altijd�interessanter
gevonden�dan�de�stoel�zelf.”

Over�vijf�jaar „Dan�hoop�ik�hetzelfde
te�doen�als�nu,�maar�dan�op�een
grotere�schaal.�Misschien�als�onder-
deel�van�een�team�een�heel�nieuw
concept�voor�een�verzorgingstehuis
ontwerpen.” sa�n�n�e�re�e�b�a�r�t�h�e�l�s�.co�m

Samen�op�de�wollator

Wat�Nymphea�en�Echeveria,�twee
bloemachtige�lichtobjecten�die�het
concentratievermogen�stimuleren,
ontwerpen�van�Arno�Hoogland�(25).

Wa�a�ro�m�Door�de�aandoening�ADD
kan�Hoogland�zich�moeilijk�focussen.
Twee�interactieve�lampen,�de�een�lij-
kend�op�een�waterlelie�en�de�ander
op�een�vetplant,�maken�de�ontwerper
bewust�van�zijn�eigen�gedrag.�„Door
sensoren�reageren�de�lampen�op�ver-
anderingen.�Als�ik�veel�beweeg,
neemt�de�lichtafgifte�af.” Het�zijn�lam-
pen�als�huisdieren,�zegt�Hoogland,�je

kunt�er�een�vriendschapsband�mee
opbouwen.�„�’s�Morgens�is�het�alsof
ze�‘Goedendag,�Arno’ tegen�me�zeg-
gen.�Door�ze�aan�te�raken�of�tegen�ze
te�praten,�reageren�de�lampen�op�je.”
Hoogland�volgde�eerder�een�oplei-
ding�tot�meubelmaker.�„Toen�ik�op�de
Design�Academy�kwam,�was�mijn
kick�een�mooie�stoel�maken.�Op�de
academie�leerde�ik�dat�je�als�ontwer-
per�vanuit�problemen�moet�denken.”

Over�vijf�jaar „Dan�heb�ik�een�stu-
dio,�gespecialiseerd�in�interactieve
objecten.” v�i�m�e�o.co�m�/�7�3074�495

STAPEL OP SPLINTER
Geldig voor Splinter banken, fauteuils, salon-
tafels en hockers. Geldig t/m 31 oktober 2013

Meer info en actievoorwaarden
www.harvink.nl/actie
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Nederlandse fabrikant van eigenzinnige en
met passie ontworpen designmeubels, met
zichtbare frameconstructie als herkenning.
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A�d�ve�r�t�e�n�t�i�e

Dutch Design Week 2013
Heel Eindhoven staat van 19 t/m 27 ok-
tober in het teken van de Dutch De-
sign Week. Dit jaar is het motto: N ow
F u t u re .

Meer dan 2.000 ontwerpers l ate n
hun werk zien in ongeveer 300 eve-
n e m e n te n . Vorig jaar trok de Dutch
Design Week 200.000 bezoekers. Wie
alles wil zien is er dagen druk mee.
Handig zijn de gratis Design Rides: 30
Mini Countrymans met bizarre objec-
ten op het dak pendelen tussen de
hoofdlocaties. Er zijn fietsen en scoo-
ters te huur en er rijdt een gratis pen-
delbus. Op 78 locaties in Strijp, het
centrum en oost, zijn presentaties te
zien van jong talent, gevestigde na-
men en bedrijven. Een passe-partout
kost 15 euro (12,50 euro online). Hier-
onder een selectie uit het aanbod:

Strijp S

Het Klokgebouwbelooft een goed
startpunt te worden met veel presen-
taties van jong talent en gevestigde na-
men. Aandacht voor ambachtelijk-
heid, de DOEN Materiaalprijs, lezin-
gen, workshops en seminars. Klokge-
bouw 50. Ook op Strijp S: De Dutch De-
sign Awards in Gebouw Gerard (waar
ook de twee jurken die Máxima op de

dag van de inhuldiging droeg, te zien
zijn) en Designwinkel Yksi met een ei-
gen expositie. Beide aan de Torenallee.

Strijp T

Groepsexpositie Convoi Exceptionnel
en de presentatie van Joost en Kiki (Ge-
bouw TAB). In gebouw TAQ, op het-
zelfde terrein: Den Herder Production
House met o.a. werk van Maarten
Baas. Zwaanstraat 1.

De Witte Dame

De Graduation Show van de Design
Academy met eindexamenwerk van
126 studenten. Centraal thema is Self
Unself: over de balans tussen ik en wij
in design. Emmasingel 14.

Stadhuis

‘Design for Kids’ met een natuurspeel-
tuin. Op het Stadhuisplein werk dat
grafisch ontwerpers samen met hun
kinderen maakten. Stadhuisplein 1.

Sectie C

Open ateliers van circa 80 creatieven.
Eten, drinken en tentoonstellingen,
o.a. over crowdfunding en het boek
Het menselijk bedrijf, over de ambach-
telijke bedrijfjes op sectie C. Vanaf 16

uur, in het weekeinde vanaf 12 uur.
Daalakkersweg 2-8.

Piet Hein Eek

In de winkel van Eek staat zijn eigen
collectie, met nieuwe eigen ontwer-
pen, maar ook werk van jonge ont-
werpers, het initiatief Social Label en
een groot object van Paul Heijnen.
Halvemaanstraat 30.

Ig l u u

Stoffenfabrikant Vlisco, bekend van
exotische batiks en Afrikaanse des-
sins, toont zijn collectie en kleding.
Ook achtergrondinformatie en een le-
zingenpro gramma. Lichttoren 32.

Kazerne

Locatie met 2.600 m2 design: presen-
taties van ontwerpers, Eat Drink De-
sign, Modebelofte 2013 en het nieuwe
Loodsrestaurant. Paradijslaan 2-8.

TA C

Werk van een grote groep ontwerpers
uit binnen- en buitenland. Onder wie
Lex Pott, David Derksen, Paul Heijnen
en Pepe Heykoop. Vonderweg 1.

Het�complete�programma:�ddw.nl

Piet Hein Eek
Halvemaanstraat 30

Gebouw TAB
Zwaanstraat 1 

Klokgebouw 
Klokgebouw 50

Yksi expo
Torenallee 22

Gebouw Gerard / 
Dutch Design Awards
Torenallee 62

TAC 
Vonderweg 1

Vlisco
De Lichttoren 32

De Witte Dame – 
Design Academy
Emmasingel 14

Kazerne 
Paradijslaan 2-8

Stadhuis 
Stadhuisplein 1 

Van Abbe Museum
Bilderdijklaan 10  

Sectie C 
Daalakkersweg 2-8

Eindhoven
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Bestel op nrclux.nl/bommel

In 2007 werd een begin gemaakt met de complete reeks heruitgaven van alle verhalen
van Olivier B. Bommel en Tom Poes. Een schitterende serie voor de liefhebber, maar ook
voor iedereen die kennis wil maken met de grootmeester van het beeldverhaal.

Drie nieuwe delen in de succesvolle reeks
Alle verhalen van Olivier B. Bommel

Met € 2,50 korting per bundel
Lezers van NRC Handelsblad ontvangen per bundel
een korting van € 2,50. De drie nieuwe bundels zijn via
www.nrclux.nl te bestellen en ook in de boekhandel
verkrijgbaar. In de boekhandel geldt de korting bij inlevering
van de kortingsbonnen op deze pagina.

Augurken met suiker
De Viridiaandinges De Tuttelwurm
De Verdwenen Heer

Het is alles hupsafladder
De Dankputters De Feunix
De Windhandel

Een waar gelaat
De Partij van de Blijheid Mom Bakkesz
De Kneep van Knipmenis

‘Dit is een aanrader,
al zeg ik het zelf.’
aldus de heer O.B.B. te R.

Voor deze en andere Toonder-uitgaven kijkt u op nrclux.nl

Kortingsbon
Marten Toonder

Augurken met suiker
Kortingsprijs:

€ 12,50

Normale prijs: € 15,00
Geldig van

12 oktober 2013 t/m 12 januari 2014
Actiecode: 902-06085
ISBN 9789023477112

Kortingsbon
Marten Toonder

Het is alles hupsafladder
Kortingsprijs:

€ 12,50

Normale prijs: € 15,00
Geldig van

12 oktober 2013 t/m 12 januari 2014
Actiecode: 902-06092
ISBN 9789023477310

Kortingsbon
Marten Toonder
Een waar gelaat

Kortingsprijs:

€ 12,50

Normale prijs: € 15,00
Geldig van

12 oktober 2013 t/m 12 januari 2014
Actiecode: 902-06108
ISBN 9789023477211
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De avonturen van Edwin Kats

Van de kaart

In het voormalige sterrenrestaurant Chalet

Royal zit nu Noble, met kleine gerechten om te

delen. Ronald Hoeben bestelt een experience.

B i j zo n d e r
Den Bosch heeft zijn eetpaleis terug. Chalet Roy-
al aan het Wilhelminaplein, dat 32 jaar lang met
een Michelinster in de rode gids stond, is een
jaar na sluiting weer in bedrijf. Noble is de nieu-
we naam, het is de eerste eigen zaak van ver-
maard sterrenchef Edwin Kats, die nu niet in de
eerste plaats de Michelin-inspecteurs wil beha-
gen. Laagdrempeligheid staat voorop.
Daartoe maakte het Amsterdamse ont werpbu-
reau Concrete het interieur van het statige ge-
bouw wat aaibaarder. Bij binnenkomst is er een
transparante wijnopslag met aan de muur er-
naast een foto van een halfnaakt. Aan de centra-
le vierkante bar kan gegeten worden tegenover
een open keuken, met uitzicht op de eetzaal.
Concrete heeft blijkbaar de hand weten te leg-
gen op een faillissementspartij bollampen, die
ook allemaal aan het plafond zijn opgehangen.
In combinatie met gekleurde panelen voor de ra-
men en geanimeerde families aan tafel is de pa-
leissfeer definitief verbannen: Noble is gezellig.

Aan tafel
De kaart is ingericht volgens de shared dining-
doctrine, waarbij gerechten de ‘tussengerecht -
m a at ’hebben. De jonge, in sloof gestoken bedie-
ning spreekt consequent van ‘gerechtje s’. Ze kos-
ten tien tot zestien euro, met uitzondering van de
Gillardeau-oester met komkommer, gin en basili-
cum, die vijf euro kost. Bij wijze van carnivori-
sche vluchtstrook kan er uitgeweken worden
naar een gedrieën te sharen stuk drooggerijpt
rundvlees van 800 gram (72 euro). We bestellen
de Noble experience, een vijfgangendiner van 58
euro met zeven gerechten. De wijnkaart is uitge-
breid en sympathiek geprijsd, maar alleen de sim-
pelste flessen worden (ook) per glas verkocht. We
wijken uit naar een fles Saint Véran van 48 euro.

Op het bord
Dat amuses niet in dit concept passen, onder-
vangen we met een frisse Gillardeau-oester, die
de toegevoegde gin kranig de baas blijft. In aan-
genaam vlot tempo volgt een heerlijke Libanese
combo van kikkererwten met eendenbout en su-
mac (een specerij) naast mozzarella met mango
en balsamico – een slimme drietrapsraket in
smaak – en enigszins voorspelbare, maar fraaie
aangeschroeide tonijnplakjes met sesam en pe-
per. We proeven de souvenirs van Kats’ ke u ke n -
avonturen in het verre- en middenoosten.

Tegelijk met langoustine op parelgortrisotto
met stukjes kip in de bouillon (comfort food!)
komt scholfilet in een jasje van collonata-spek
met aubergine en gehakte paddestoel. Simpele,
trefzekere combinaties.

Voor het vijfde gerecht krijgen we ieder een ei-
gen bord. In plaats van één van de twee kalfsoes-
ters met zuurkool en eendenlever hadden we
een visgerecht gevraagd, maar die boodschap is
blijkbaar niet goed overgekomen; de kalfsoester
ontvalt ons nu geheel. Er komt nu kabeljauw
met snijbonenmoes en zeeduivel met popcorn,
maïscrème, geroosterde maïs en paprika. De ga-
ring van de vis is voortreffelijk, maar de combi-
naties missen contrast. Het maïsensemble is
weeïg, de popcorn taai. We vinden troost in de
prima kaasplank en een grappig dessert waarin
banaan, drop, wasabi en olijfolie een geslaagde
rijmpoging doen.

De rekening
Inclusief goede koffie en een sympathiek all you
can drink tafelwaterplan van 3,50 euro betalen
we 190 euro. Noble heeft een aantrekkelijk con-
cept, je zou ook alleen een paar gerechtjes aan
de bar kunnen nemen, al wringt dat een beetje
met het wijnbeleid van weinig losse glazen.
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Restaurant�Noble
Wilhelminaplein�1
’s-Hertogenbosch
07�3�-�6�1�32�33�1

E
en klein jaar geleden was ik in de
Portugese Douro-vallei voor een
proeverij van negentien vintage
ports van Cockburn (anno 1815).
Het was een bijzondere bijeen-
komst die zelfs voor de initiatiefne-

mer, Symington Family Estates, uniek bleek. En
dat terwijl dit familiebedrijf toch al vijf genera-
ties bestaat en de eigenaar is van gereputeerde
porthuizen als Graham, Dow, Warre en Quinto
do Vesúvio. Hun nieuwe aanwinst Cockburn –
om begrijpelijke redenen uit te spreken als
Kooburn – werd echter pas in 2010 aan de port-
folio toegevoegd. „Een defensieve acquisitie”,
verklaarde Paul Symington bij het begin van de
proeverij. „Als wij het niet hadden gedaan, dan
had misschien een van onze concurrenten toe-
gehapt .”

Het merk, dat tot begin jaren zestig van de vo-
rige eeuw bekendstond als ‘the finest of the fi-
ne st’, is weggegleden naar een B-status. Misma-

Hoopgevende inheemse druiven

Over de tong

Harold Hamersma proeft in

Portugal wijnen van voor en na

de crisis.

D e ze

t ro j k a

zo rg t

m e te e n

voor een

stev ige

financiële

injectie

nagement van vorige eigenaren en andere prio-
riteiten van de laatste (sterkedrankenmultinatio-
nal Allied) hebben van Cockburn een zwalkende
operatie gemaakt. De eerste taak van The Family
is het wegwerken van achterstallig onderhoud.
„Ook wij hebben de wijnen van voor 1950 nog
niet geproefd en wellicht vindt u het interessant
om die ervaring met ons te delen”, annonceerde
Johnny Symington. Om te vervolgen met een En-
gels gevoel voor understatement: „We won’t be
tasting them again any time soon.”

En daarin zou hij wel eens helemaal gelijk kun-
nen hebben. Sterker nog, dat ze zulke oude wij-
nen nog eens zullen proeven, ligt niet voor de
hand. In de kelders van Cockburn bevonden zich
nog slechts zes flessen van 1896, 1904 en 1912.
Van 1908, die zich later die ochtend ontpopte tot
de meest uitzonderlijke, nog zeven. Drie flessen
van ieder kwamen op de proeftafel terecht.

Quinta de Roriz

Een dag later reed ik door de Douro-vallei waar
het mij duidelijk werd dat Cockburn niet het eni-
ge is in Portugal met achterstallig onderhoud. De
weg van Porto, waar de proeverij plaatsvond,
naar het twee uur verder gelegen Quinta de Ro-
riz, een wijndomein dat ook in het bezit is van
Symington, leidde langs viaducten die half af wa-
ren, verroeste kranen op verlaten bouwplaatsen
en deels voltooide onroerendgoedprojecten
waar het weer al vat op had gekregen.

Toch schijnt er licht aan het eind van de tunnel
te gloren. Volgens berichtgeving in de financiële
media begin deze maand heeft de EU-trojka in
Portugal „de eerste signalen van een toenemen-
de economische bedrijvigheid gezien”. Wijn zou
daarbij wel eens een duit in het zakje kunnen
doen. Niet alleen van port, maar met name van
de niet-versterkte soorten wordt veel verwacht.
En van wat ik de laatste jaren heb geproefd is dat
niet onterecht.

Grootste troef zijn de inheemse druivensoor-
ten waarin het land grossiert. Aan wie niet meer
gezien wil worden met cabernet-confectie dan
wel in de sauvignon blanc-sleur is beland, biedt
Portugal rond de 250 autochtone alternatieven.
Stuk voor stuk druiven die gedijen in het Atlanti-
sche klimaat en bovendien een volstrekt eigen ka-
rakter hebben. Voor rood zijn touriga nacional en
voor wit de alvarinho als breekijzer aangewezen.
Maar veel van de beste wijnen zijn juist blends.
Daarvan proefde ik eveneens uit de Douro-vallei
een trio van Quinta da Romaneira, een nieuw ge-
bouwde winery (2007) op eeuwenoud terroir. Al-
le drie uit het uitstekende jaar 2008 en door
meervoudig Portugees wijnmaker Antonio
Agrellos tot intense, elegante, evenwichtige rode
wijnen gemaakt met touriga nacional, touriga
franca en/of tinto roriz dan wel tinta cão. Het is
deze ‘t ro j k a’die ook meteen zorgt voor een stevi-
ge financiële injectie voor de Portugese econo-
mie, want in de koopjeshoek zult u ze niet vinden.

Quinta�da�Romaneira
24,99�euro.�F�l�o�rd�e�l�v�i�n�o.�n�l


